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I. Informatii generale despre Programul Operational Comun Bazinul Marii Negre

Programul Operational Comun Bazinul Marii Negre (POC BMN) 2014-2020 (finantat din
Instrumentul European de Vecinatate - ENI) continua cooperarea transfrontaliera realizata in
cadrul Programul Operational Comun Bazinul Marii Negre 2007-2013 (finantat din Instrumentul
European de Vecinatate si Parteneriat - ENPI si Instrumentul pentru Asistenta de Pre-aderare -
IPA).

Aria eligibila a Programului este formata din:

¢ Romania: regiunea Sud-Est
e Bulgaria: regiunile Severoiztochen, Yugoiztochen
e Grecia: regiunile Kentriki Makedonia, Anatoliki Makedonia Thraki

¢ Turcia: regiunile TR10 (istanbul), TR21 (Tekirdag, Edirne, Kirklareli), TR42 (Kocaeli, Sakarya,
Diizce, Bolu, Yalova), TR81 (Zonguldak, Karabiik, Bartin), TR82 (Kastamonu, Cankir1, Sinop),
TR83 (Samsun, Tokat, Corum, Amasya) si TR90 (Trabzon, Ordu, Giresun, Rize, Artvin,
Gimushane)

e Ucraina: oblasturile Odessa, Mykolaiv, Kherson, Zaporosh’ye si Donetsk Oblasts

e Republica Moldova, Georgia, Armenia: intreg teritoriul.

In ceea ce priveste populatia, aria eligibild a Programului cuprinde 55,16 milioane locuitori.

Obiectivul general al Programului este imbunatatirea nivelului de trai al oamenilor din regiunile

din Bazinul Marii Negre prin crestere sustenabila si protectia in comun a mediului, iar obiectivele

tematice sunt:

1. Promovarea afacerilor si a antreprenoriatului in Bazinul Marii Negre
2. Promovarea unei politici de mediu coordonate si reducerea prin actiuni comune a deseurilor
maritime in Bazinul Marii Negre

Prioritatile tematice ale Programului constau in:
1.1 Promovarea in comun a afacerilor si antreprenoriatului in sectoarele turism si culturd

20 de proiecte au fost finantate pentru promovarea in comun a afacerilor si antreprenoriatului
in sectoarele turism si cultura. Fisele proiectelor sunt publicate pe pagina de internet a
programului, sectiunea Projects 2014-2020: https://blacksea-cbc.net/projects/projects-2014-
2020.

1.2 Cresterea oportunitdtilor comerciale transfrontaliere si modernizarea sectorului
agricol si a celor conexe

12 de proiecte au fost finantate pentru cresterea oportunitatilor comerciale transfrontaliere si
modernizarea sectorului agricol si a celor conexe. Fisele proiectelor sunt publicate pe pagina de
internet a programului, sectiunea Projects 2014-2020: https://blacksea-
cbc.net/projects/projects-2014-2020.

2.1 Imbunatdtirea sistemului de monitorizare in comun a mediului

13 de proiecte au fost finantate pentru imbunatatirea sistemului de monitorizare in comun a
mediului. Fisele proiectelor sunt publicate pe pagina de internet a programului, sectiunea
Projects 2014-2020: https://blacksea-cbc.net/projects/projects-2014-2020.

2.2 Promovarea in comun a unor actiuni avénd ca scop constientizarea privind deseurile
maritime si riverane



12 de proiecte au fost finantate pentru promovarea in comun a unor actiuni avand ca scop
constientizarea privind deseurile maritime si riverane. Fisele proiectelor sunt publicate pe
pagina de internet a programului, sectiunea Projects 2014-2020: https://blacksea-
cbc.net/projects/projects-2014-2020.

Il. Scopul achizitiei

Operatorul economic selectat in urma prezentei proceduri va asigura toate serviciile necesare
deruldrii unei campanii de promovare in teritoriul eligibil al Programului, in formatul agreat cu
Autoritatea Contractanta, inclusiv elaborarea strategiei media a campaniei. Achizitia spatiului
media online necesar difuzarii materialelor de promovare se va asigura conform strategiei
propuse de catre ofertant in oferta tehnica.

Avand obiectivul de a creste vizibilitatea Programului, in selectarea mixului de platforme
ofertantii vor propune o strategie care sa duca la atingerea acestui obiectiv, respectiv cresterea
gradului de constientizare cu privire la existenta Programului, obiectivele si rezultatele acestuia.

lll. PERIOADA DE DERULARE A CONTRACTULUI

Campania se va derula pe durata a 12 saptamani consecutive de la acceptarea de catre
Autoritatea Contractanta a propunerilor de materiale realizate de catre Prestator. Prestatorul
are la dispozitie 3 luni de la semnarea contractului pentru pregatirea acestor materiale.

CALENDAR ESTIMATIV PENTRU DERULAREA CAMPANIEI: septembrie - noiembrie 2023
IV. BUGET ESTIMAT
166.329,42 lei, fara TVA (curs InforEuro aprilie 2023 | 1 euro = 4,9483 lei)

V. DESCRIERE CONTRACT

Operatorul economic castigator va asigura toate serviciile necesare derularii unei campanii
media online in teritoriul eligibil al POC BMN, inclusiv elaborarea strategiei media a campaniei
si va crea urmatoarele materiale pentru a fi expuse in campania media si le va pune la dispozitia
Autoritatii Contractante:

v 1 spot video cu durata de 30 secunde care sd prezinte proiecte relevante
implementate in toate tarile Programului. Spot-ul va fi produs in 7 variante, dupa cum
urmeaza: fiecare va avea acelasi continut din punct de vedere al imaginii, textului si
sunetului si vocea (voice-over) in limba engleza, dar, separat, vor exista subtitrari in
cele 7 limbi din regiunea bazinului Marii Negre (romana, bulgara, greaca, turca,
ucraineana, georgiana si armeana);

v 4 bannere animate, cate unul pentru fiecare dintre prioritatile tematice ale
Programului. Fiecare dintre cele 4 bannere va fi dezvoltat intr-un minim de 5 formate
diferite (animatie si dimensiuni). Bannerele vor fi insotite de 4 mesaje diferite de tip
“call to action”, in limba engleza, conform celor patru prioritédti ale Programului;

v' 8 articole (cate un articol pentru fiecare tara participanta in Program) care sa contina
un sumar al activitatilor beneficiarilor din tara respectiva. Articolele vor fi produse in
limbile nationale ale statelor participante in Program;

v 1 articol general despre Program, in limba engleza, care sa contina un sumar al celor
mai relevante si valoroase rezultate atinse in cadrul proiectelor.



Autoritatea Contractantd va pune la dispozitia operatorului economic lista de proiecte si
materiale pentru sprijinirea realizarii elementelor din campania media, mai sus enumerate.

Toate materialele vor fi intocmite cu respectarea regulilor de identitate vizuala ale Programului,
prezentate in Manualul de Comunicare si Vizibilitate disponibil pe pagina de internet a
programului, la https://blacksea-cbc.net/projects/communication-and-visibility.

Nr. ltem Identitate vizuala

Spotul video se va termina cu cate un cadru fix de cel putin 3 secunde
care va contine elemente de vizibilitate Programului:

a. sigla Uniunii Europene cu textul “Programme funded by EUROPEAN
UNION”, sigla Programului Operational Comun Bazinul Marii Negre

b. sloganul “Common borders. Common solutions.”

c. disclaimerul “This video was produced with the financial support of
the European Union. Its contents are the sole responsibility of Joint
Technical Secretariat and do not necessarily reflect the views of the
European Union.”

d. website-ul programului, https://blacksea-cbc.net/

Va contine urmatoarele elemente:

1 Spot video

2 Banner
o a. sigla Uniunii Europene cu textul “Programme funded by EUROPEAN
UNION”, sigla Programului Operational Comun Bazinul Marii Negre
b. sloganul “Common borders. Common solutions.”
c. website-ul programului, https://blacksea-cbc.net/
| 3 Kl Vor contine urmatoarele elemente:

a. sigla Uniunii Europene cu textul “Programme funded by EUROPEAN
UNION", sigla Programului Operational Comun Bazinul Marii Negre

b. sloganul “Common borders. Common solutions.”

c. website-ul programului, https://blacksea-cbc.net/
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Cerinte minime obligatorii pentru A.1 Google Display Ads News Focus

Oferta trebuie sa includa cel putin un portal web de stiri / generalist cu notorietate din fiecare
dintre cele 8 state eligibile, respectiv: Republica Moldova, Georgia, Armenia, Romania, Bulgaria,
Grecia, Turcia, Ucraina.

Portalurile web vor fi selectate din top 5 portaluri web la nivelul fiecarei tari, calculat pe baza
numdrului de vizitatori unici, conform Similar Web sau echivalent. Se va lua in calcul top 5
pentru cele mai recente 3 luni integrale anterioare depunerii ofertei, care va fi calculat prin
insumarea numarului de vizitatori unici din fiecare luna mentionata, pentru fiecare portal web
propus. In acest sens, ofertantii vor depune documente justificative care si demonstreze
situarea in top 5 (print screen sau echivalent, in care lunile pentru care se efectueaza calculul
sa fie vizibile).

Daca, dupa stabilirea top 5 portaluri web la nivelul fiecarei tari, calculat pe baza numarului de
vizitatori unici, conform Similar Web sau echivalent, nu exista niciun portal web care sa aiba
placement pe Google Ads, se va stabili top 10 portaluri web in fiecare tara, respectand aceleasi
criterii de calcul al numarului de vizitatori unici. Se va accepta un portal web care ocupa un loc
inferior celor aflate in top 5, doar daca ofertantul face dovada ca nu exista placement pe Google
Ads pentru portalurile din top 5.

Tn cazul in care ofertantii demonstreaza c&, pentru anumite state, nu exista informatii disponibile
referitoare la numarul de vizitatori unici, rezultate din utilizarea unor instrumente recunoscute
la nivel national sau international de masurare a traficului, sau din alte surse profesionale, ca
de exemplu studii sau rapoarte ale unor companii recunoscute de masurare a traficului,
incadrarea in top 5 a portalurilor web ofertate se poate demonstra prin raportarea la sisteme de
agregare a datelor/ ranking disponibile la nivelul acestor state, cu justificarea selectarii si
utilizarii lor. Pentru fiecare portal web propus pentru fiecare stat din campania media,
operatorul economic va seta reclama catre:

- un public vorbitor al limbilor nationale ale statelor participante la Program, pentru spot-
ul video;

- un public vorbitor de limba engleza, pentru bannere, care vor face trimitere la website-
ul Programului (www.blacksea-cbc.net).

Materialele vor fi afisate o singura data unui vizitator unic al fiecarui portal web propus, pentru
maximizarea impactului in bugetul alocat.

Cerinte obligatorii pentru A.2 Google Display Ads General

Oferta trebuie sa includa cel putin un portal web de stiri / generalist cu notorietate din fiecare
dintre cele 8 state eligibile, respectiv: Republica Moldova, Georgia, Armenia, Romania, Bulgaria,
Grecia, Turcia, Ucraina.

Portalurile web vor fi selectate din top 5 portaluri web la nivelul fiecarei tari, calculat pe baza
numdrului de vizitatori unici, conform Similar Web sau echivalent. Se va lua in calcul top 5
pentru cele mai recente 3 luni integrale anterioare depunerii ofertei, care va fi calculat prin
insumarea numarului de vizitatori unici din fiecare luna mentionata, pentru fiecare portal web
propus. In acest sens, ofertantii vor depune documente justificative care sa demonstreze
situarea in top 5 (print screen sau echivalent, in care lunile pentru care se efectueaza calculul
sa fie vizibile).



Daca, dupa stabilirea top 5 portaluri web la nivelul fiecarei tari, calculat pe baza numarului de
vizitatori unici, conform Similar Web sau echivalent, nu exista niciun portal web care sa aiba
placement pe Google Ads, se va stabili top 10 portaluri web in fiecare tard, respectand aceleasi
criterii de calcul al numarului de vizitatori unici. Se va accepta un portal web care ocupa un loc
inferior celor aflate in top 5, doar daca ofertantul face dovada ca nu exista placement pe Google
Ads pentru portalurile din top 5.

In cazul in care ofertantii demonstraza ca, pentru anumite state, nu exista informatii disponibile
referitoare la numarul de vizitatori unici, rezultate din utilizarea unor instrumente recunoscute
la nivel national sau international de masurare a traficului, sau din alte surse profesionale, ca
de exemplu studii sau rapoarte ale unor companii recunoscute de masurare a traficului,
incadrarea in top 5 a portalurilor web ofertate se poate demonstra prin raportarea la sisteme de
agregare a datelor/ ranking disponibile la nivelul acestor state, cu justificarea selectarii si
utilizarii lor.

Pentru fiecare portal web propus pentru fiecare stat din campania media, operatorul economic
va seta reclama catre:

- un public vorbitor de limba engleza, pentru bannere, care vor face trimitere la website-
ul Programului (www.blacksea-cbc.net);

- un public vorbitor al limbilor nationale ale statelor participante la Program, pentru
articole.

Materialele vor fi afisate o singura data unui vizitator unic al fiecarui portal web propus, pentru
maximizarea impactului in bugetul alocat.

Cerinte obligatorii pentru B. Facebook Ads

Campania pe Facebook va avea doua componente: Ads in Audience Network (in-stream video) si
Ads in news feed. Spotul video va fi insotit de 4 texte diferite de tip “call to action” care vor
trimite la pagina de Facebook a Programului.

Pentru aceasta componenta, statele participante in cadrul Programului se vor imparti in trei
categorii, in functie de numarul populatiei:

1. 5 state cu un numar mic de locuitori in aria eligibila a Programului (pana in 3 milioane):
Armenia, Bulgaria, Grecia, Republica Moldova si Romania.

2. 1 stat cu numar mediu de locuitori (intre 3 milioane si 9 milioane): Georgia

3. 2 state cu numar mare de locuitori in aria eligibild a Programului (peste 9 milioane):
Ucraina (si Turcia

Avand in vedere aceasta clasificare, pentru conformitate, ofertantii vor include n oferte cate o
pagina Facebook din fiecare stat, care ofera informatii la nivel national in urmatoarele domenii:
afaceri, turism, calatorii, educatie, agricultura, acvaculturd, stiinta si tehnologie, economic si
financiar, social, cultura si arta, transport, energie, institutii publice, ONG-uri si fiecare pagina
ofertata va avea o comunitate minima de urmaritori/followers, dupa cum urmeaza:

1. pentru statele cu un numar mic de locuitori, fiecare pagina de Facebook propusa pentru
fiecare dintre cele 5 state, va avea un numar minim de 10.000 de urmaritori (followers)/
pagina propusa;

2. pentru statul cu un numar mediu de locuitori, fiecare pagina de Facebook propusa va
avea un numar minim de 15.000 de urmaritori (followers) /pagina propusa;



3. pentru statele cu un numar mare de locuitori, fiecare pagina de Facebook propusa pentru
fiecare dintre cele 2 state, va avea un numar minim de 30.000 de urmaritori (followers)
/pagina propusa

Fiecare pagina de Facebook ofertata, cu acoperire nationala, va trebui sa aiba minimul de
urmaritori, iar dovada acestuia se face cu print screen al paginii, pe sectiunea Comunitate.
Ofertantul va furniza date valide cu 15 zile calendaristice inainte de depunerea ofertei si va
evidentia acest aspect pe print screen-ul furnizat, asumandu-si validitatea informatiei prin
semnatura. Se vor oferta pagini Facebook deja existente din fiecare tara, care in momentul
ofertarii au deja numarul minim de urmaritori solicitat prin caietul de sarcini.

Daca ofertantul va propune mai multe pagini, autoritatea contractanta va lua in consideratie, in
analiza ofertei/ acordarea punctajului, doar pagina cu cel mai mare numar de urmaritori, pagina
pe care ofertantul va avea obligatia sa realizeze promovarea, in cazul in care oferta sa va fi
declarata castigatoare.

Spotul video va fi afisat o singura data unui utilizator unic, pentru maximizarea impactului in
bugetul alocat.

Cerinte obligatorii pentru C. Promovare pe portaluri web care au continut socio-politic (stiri
/ analize)

Se vor selecta portaluri web cu tematica socio-politica la nivel european: social, politic, afaceri
europene, inclusiv cooperarea UE cu state nemembre UE, Europa globald, situatia in UE, regiuni
inteligente, politici UE.

Avand in vedere ca se doresc portaluri cu adresabilitate la nivel european, al caror continut este
disponibil in limba engleza, nu se vor accepta portaluri nationale. Pentru conformitatea ofertei,
se vor propune minim 3 portaluri web avand un trafic mediu de minim 50.000 vizitatori unici in
cele mai recente 3 luni integrale anterioare depunerii ofertei (se va calcula numarul de vizitatori
unici prin insumarea numarului din fiecare luna mentionata, iar pentru obtinerea traficului mediu
se va Tmparti rezultatul la trei). Tn acest sens, ofertantii vor depune documente justificative care
sa demonstreze veridicitatea cifrelor (print screen sau echivalent din platforme de masurare, cu
acoperire la nivel european si national, in care lunile pentru care se efectueaza calculul sa fie
vizibile).

Banner-ul si articolul vor fi afisate o singura data unui vizitator unic al fiecarui portal web propus,
pentru maximizarea impactuluiin bugetul alocat.

Pentru cresterea vizibilitatii campaniei, bannerele vor fi insotite de 4 mesaje diferite de tip “call
to action”.

VI. IMPLEMENTARE, MONITORIZARE S| RAPORTARE

Prestatorul va desemna un coordonator de proiect care va asigura comunicarea cu Autoritatea
Contractanta.

Prestatorul are la dispozitie 3 luni de la semnarea contractului pentru pregatirea
materialelor (spot video, bannere si articole) conform strategiei campaniei. Dupa aprobarea
acestora de catre Autoritatea Contractanta, campania se va derula pe parcursul a 12 saptamani
consecutive.

Raportul/rapoartele de monitorizare privind obtinerea indicatorilor va fi exportat din
instrumentele folosite pentru promovare.
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Dupa fiecare luna de campanie, operatorul economic castigator va elabora un raport de
monitorizare cu stadiul derularii campaniei. Acesta va fi trimis spre aprobare Autoritatii
Contractante in primele 10 zile lucratoare ale lunii urmatoare si va contine:

- monitorizarea materialelor promovate,

- raport de monitorizare privind numarul de persoane care au interactionat cu cele trei
componente ale campaniei (engagement - click-uri, afisari, vizualizari),

- erori aparute din diferite cauze si descrierea modului in care s-a facut remedierea acestora,
- bugetul consumat, conform derularii campaniei,
- observatii, recomandari.

Aprobarea raportului de monitorizare va coincide cu receptia serviciilor prestate, ceea ce da
dreptul operatorului economic sa emita factura fiscala aferenta serviciilor prestate, conform
preturilor ofertate.

La sfarsitul campaniei, prestatorul va elabora un raport final, care va contine aceleasi elemente
obligatorii ca si rapoartele lunare, va sintetiza informatiile pe toata durata campaniei si va
furniza numarul/ procentul persoanelor care au fost atinse de campania online.

Aprobarea raportului final va fi notificata prestatorului, iar acesta, ulterior, va putea emite
ultima factura fiscala pentru solicitarea platii serviciilor. Totodata, aprobarea raportului final va
coincide cu receptia serviciilor prestate conform cerintelor din caietul de sarcini.

VIl. DURATA CONTRACTULUI

Durata contractului este de 10 luni

VIIl. DREPTURI DE PROPRIETATE INTELECTUALA

Orice rezultate sau drepturi legate de acestea, inclusiv drepturi de autor si/sau orice alte
drepturi de proprietate intelectuala si/sau industriala, obtinute in executarea sau ca urmare a
executarii serviciilor ce fac obiectul prezentului Caiet de sarcini vor fi proprietatea Autoritatii
Contractante, care le poate utiliza, publica sau transfera dupa cum considera necesar, fara nici
un fel de limitare geografica sau de alta natura.

IX. OFERTA TEHNICA

Participantii la procedura de achizitie au obligatia sa includa in oferta tehnica urmatoarele
elemente:

- strategia media a campaniei detaliata pentru cele trei componente (A.1 Google Display
Ads News Focus, A.2 Google Display Ads General, B. Facebook Ads si C. Promovare pe
portaluri web care au continut socio-politic (stiri / analize)): mix-ul de media propus, cu
includerea numelor portalurilor web; numarul de utilizatori de Facebook tintiti pentru
campanie.

- pentru certificarea traficului inregistrat pentru fiecare portal web propus, se vor prezenta
documente justificative (print screen sau echivalent, in care luna pentru care se
efectueaza calculul sa fie vizibila).

toate paginile ofertei depuse vor fi numerotate.

11



Daca in urma verificarilor din etapa de evaluare a ofertelor se constata ca datele furnizate
sunt incorecte sau nu sunt conforme cu realitatea, Ofertantul respectiv va fi descalificat.

X. OFERTA FINANCIARA

Oferta financiara va contine urmatoarele informatii si va fi detaliata dupa cum urmeaza:

Componentele Material Unitate | Indicatori de | Pret unitar | Valori Pret/compo
campaniei online expus a de performanta | pe unitate | indicatori | nenta (RON
| masurd* | (KPIs) de masura | conform | fara TVA)**
i (RON - fara | caietului
| TVA) de sarcini
A.1 Google Display | Spot CPC Click-uri 1.000
Ads News Focus | video CPV Vizualizari 100.000
(30™) (views)
Banner CPC Click-uri 5.000
CPV Afisari 750.000
(impressions) [
A.2 Google Display | Banner CPC Click-uri 5.000
Ads General CPV Afisari 750.000
(impressions)
Articol CPC Click-uri 10.000
CPV Afisari 1.500.000
(impressions)
B. Facebook Ads Spot CPC Click-uri 1.000
video cPv Vizualizari 100.000
(30") (views)
C. Promovare pe Banner CPC Click-uri 5.000
portaluri web care o
au continut socio- CPV Alﬁsan . 750.000
politic (stiri / : (1r.npressj10ns)
analize) Articol CPC Click-uri 5.000
CPV Afisari 750.000
(impressions)
Valoarea totald a ofertei fara TVA (RON)
Valoare TVA (RON)
Valoarea totald a ofertei cu TVA (RON)

*CPC - cost-per-click; CPV - cost-per-view

** Se obtine din adunarea preturilor unitatilor de masura pentru fiecare componenta inmultite
cu valorile indicatorilor conform caietului de sarcini (ex. pentru componenta A1., pretul unitar
pe componenta se obtine din: pret unitar CPC spot video X valoare indicator + pret unitar CPV
spot video X valoare indicator + pret unitar CPC banner X valoare indicator + pret unitar CPV
banner X valoare indicator).

NOTA: Contractul de prestdri servicii se va incheia pe valoarea estimatd de cdtre autoritatea
contractanta, urmdnd ca serviciile efectiv prestate de cdtre operator sd fie pldtite conform
preturilor unitare incluse in oferta financiard.
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Xl. CRITERIUL DE ATRIBUIRE: CEL MAI BUN RAPORT CALITATE /PRET

Oferta care va obtine cel mai mare punctaj total va fi declarata castigatoare.

in cazul in care doud oferte se vor clasa pe locul intai cu acelasi punctaj obtinut la oferta tehnica,
autoritatea contractanta va incheia contract cu ofertantul a carui oferta are cel mai mic pret.

GRILA DE EVALUARE A OFERTELOR:

Factori de evaluare Punctaj

A. PUNCTAJ FINANCIAR 40 de puncte
A1 ll:::z:nitar pentru Componenta A.1 Google Display Ads News 10 puricte
A1 Pret unitar pe CPC pentru spot video (30”) 4 puncte
A.1.2 | Pret unitar pe CPV pentru spot video (30”) 2 puncte
A.1.3 | Pret unitar pe CPC pentru banner 2 puncte
A.1.4 | Pret unitar pe CPV pentru banner 2 puncte
A2 Zree;e:::tar pentru Componenta A.2 Google Display Ads 10 pun;te
A2 Pret unitar pe CPC pentru banner 2 puncte
A.2.2 | Pret unitar pe CPV pentru banner 2 puncte
A.2.3 | Pret unitar pe CPC pentru articol 4 puncte
A.2.4 | Pret unitar pe CPV pentru articol 2 puncte
A3 Pret unitar pentru Componenta B. Facebook Ads 10 puncte
A3 Pret unitar pe CPC pentru spot video (30") 5 puncte
A.3.2 | Pret unitar pe CPV pentru spot video (30”) 5 puncte
A4 Pret unitar pentru componenta C. Promovare pe portaluri

web care au continut socio-politic (stiri / analize) 10 puncte
A.4.1 Pret unitar pe CPC pentru banner 3 puncte
A.4.2 | Pret unitar pe CPV pentru banner 2 puncte
A.4.3 | Pret unitar pe CPC pentru articol 3 puncte
A.4.4 | Pret unitar pe CPV pentru articol 2 puncte
B. PUNCTAJ TEHNIC, din care: 60 de puncte:
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Factori de evaluare Punctaj
B.1 Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web, propus conform
cerintelor, pentru Componenta A.1 Google Display Ads News 16 puncte
Focus
B.1.1 Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Ucraina 2 puncte
B.1.2 | el mai bine pozitionat in top 5 portal web din Turcia 2 puncte
B.1.3 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Georgia 2 puncte
B.1.4 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Armenia 2 puncte
B.1.5 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Bulgaria 2 puncte
B.1.6 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Grecia 2 puncte
B.1.7 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Republica
2 puncte
Moldova
B.1.8 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Romania 2 puncte

onat in top 5 portal web, propus conform -

i

le Display Ads

B2.1

Cel mai bine pdiit;i'onat in top 5 'portal web din Ucraina

acvacultura, stiinta si tehnologie, economic si financiar,
social, cultura si arta, transport, energie, institutii publice,
ONG-uri, pentru Componenta B. Facebook Ads

2 buhcfe
B.2.2 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Turcia 2 puncte
B.2.3 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Georgia 2 puncte
B.2.4 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Armenia 2 puncte
B.2.5 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Bulgaria 2 puncte
B.2.6 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Grecia 2 puncte
B.2.7 | Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Republica
2 2 puncte
Moldova
B.2.8 | cel mai bine pozitionat in top 5 portal web din Romania 2 puncte
B3 Numaérul de urmaritori din comunitatea paginii de Facebook
ale unor publicatii care ofera informatii la nivel national in
domeniile: afaceri, turism, caldtorii, educatie, agricultura,
: 18 puncte
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Factori de evaluare Punctaj
B.3.1 Numdrul de urmadritori pentru statele participante in cadrul 4 puncte
Programului cu un numdr mic de locuitori
B.3.2 Numdrul de urmdritori pentru statele participante in cadrul 6 puncte
Programului cu un numdr mediu de locuitori
B.3.3 Numdrul de urmdritori pentru statele participante in cadrul 8 puncte
Programului cu numdar mare de locuitori
Bid Portaluri web europene care au continut de informare din 10 puncte
categoria social-politic si vizitatori unici
B.4.1 Numdrul de portaluri web europene care au continut de 4 puncte
informare din categoria social-politic incluse in ofertd
B.4.2 6 puncte
Numdrul de vizitatori unici ai portalurilor ofertate*
TOTAL A+B 100 de puncte

*Numdrul de vizitatori unici se calculeazd insumdnd numdrul de vizitatori unici de la fiecare
portal ofertat.

ALGORITMUL DE CALCUL PENTRU PUNCTAREA OFERTELOR

A) Punctajul pentru factorul de evaluare "OFERTA FINANCIARA" se acorda astfel:

Descrierea modului in care se acorda punctajul:

Factori de evaluare Punctaj

A. PUNCTAJ FINANCIAR 40 de puncte

A.1 Pret unitar pentru Componenta A.1 Google

Display Ads News Focus 10 puncte

A Pret unitar pe CPC pentru spot video (30”) Pat1.1=Pmin/ Pnx 4

A.1.2 | Pret unitar pe CPV pentru spot video (30”) Pa1.2 = Pmin/ Pax 2

A.1.3 | Pret unitar pe CPC pentru banner Pa1.3 = Pmin / Pnx 2

A.1.4 | Pret unitar pe CPV pentru banner Pa.1.4 = Pmin / Pa X 2

A.2 Pret unitar pentru Componenta A.2 Google

Display Ads General

10 puncte

A.2.1 | Pret unitar pe CPC pentru banner Pa2.1=Pmin/ Pax 2
A.2.2 | Pret unitar pe CPV pentru banner Paz2=Pmin/ Pax2
A.2.3 | Pret unitar pe CPC pentru articol Pa23=Pmin/ Pnx 4
A.2.4 | Pret unitar pe CPV pentru articol Pa2.4 = Pmin / Phx 2
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Factori de evaluare Punctaj
A3 Pret unitar pentru Componenta B. Facebook
’ 10 puncte

Ads
A.3.1 | Pret unitar pe CPC pentru spot video (30”) Paz1 =Pmin/ Pax5
A.3.2 | Pret unitar pe CPV pentru spot video (30”) Pas2=Pmin/ Pa x5
A.4 Pret unitar pentru componenta C. Promovare 10 puncte

pe portaluri web care au continut socio-

politic (stiri / analize)
A.4.1 | Pret unitar pe CPC pentru banner Pa41=Pmin/ Pnx3
A.4.2 | Pret unitar pe CPV pentru banner Pa42=Pmin/ Pnx 2
A.4.3 | Pret unitar pe CPC pentru articol Pa4.3=Pmin/ Pnx 3
A.4.4 | Pret unitar pe CPV pentru articol Pa.4.4=Pmin/ Pnx 2

Legenda:

Pa.1.1= punctajul obtinut pentru factorul A.1.1

Pmin = pret minim ofertat

Pn= pretul ofertei curente

Preturile care se compara in vederea acordarii punctajului sunt preturile totale ofertate per
componenta pentru prestarea serviciilor solicitate prin caietul de sarcini, exclusiv TVA. Preturile
cuprinse in oferta sunt finale, nu pot fi majorate si cuprind toate taxele si costurile necesare
derularii contractului.

B) Punctajul pentru factorul de evaluare ,OFERTA TEHNICA” se acorda astfel:

B.1 Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web', propus conform cerintelor, pentru
Componenta A.1 Google Display Ads News Focus (maxim 16 puncte)

Descrierea modului in care se acorda punctajul:

top 5 portal

web din Ucraina |

|

Nr. sub- Punctajul
fastor shibsfactarde m.ax1m pentry Modul de calcul al punctajului obtinut
evaluare fiecare sub-
factor
B.1.1 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat in 2 puncte acorda 2 puncte.

Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
acorda 1,5 puncte.

' Daca nu exista placement pe Google Ads pentru portalurile din top 5, se va accepta un portal web
care ocupa un loc in top 10 portaluri web in fiecare tara. In acest caz, punctajul acordat pentru
portalul web aflat pe oricare dintre locurile 6-10 va fi de 0.5 puncte.
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Nr. sub-

Punctajul

factor Sub-fackar de m?xlm pentru Modul de calcul al punctajului obtinut
evaluare fiecare sub-
factor
Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.
B.1.2 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat in acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din Turcia 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.
B.1.3 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat in acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din Georgia 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acordd 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.
B.1.4 Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
Cel mai bine acorda 2 puncte.
pozitionat  in Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
top 5 portal 2 puncte acorda 1,5 puncte.
web din Pentru portalul web aflat pe locul 3 in top 5, se
Armenia acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 4 sau 5 in top 5,
se acorda, se acorda 0,5 puncte.
B.1.5 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat in acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Bulgaria Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
‘ acorda, se acorda 0.5 puncte,
B.1.6 Cel mai bine | Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat in E acorda 2 puncte.
top 5 portal | Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din Grecia } 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.
B.1.7 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat in acorda 2 puncte.
top 5 portal 2 puncte Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din acordd 1,5 puncte.

Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,

se acorda 1 punct,
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Nr. sub- Punctajul
factor Sub-factor de rnlaxn'n pentru Modul de calcul al punctajului obtinut
evaluare fiecare sub- '
| factor

Republica Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
Moldova acorda, se acorda 0.5 puncte.

B.1.8 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat  in acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Romania

Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.

Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acordad 0.5 puncte.

B.2 Cel mai bine pozitionat in top 5 portal web?, propus conform cerintelor, pentru
Componenta A.2 Google Display Ads General (maxim 16 puncte)

Nr. sub- Punctajul
Factor Sub-FACLar-de m.axlm pentry! Modul de calcul al punctajului obtinut
evaluare fiecare sub- "
factor
B.2.1 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat n acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din Ucraina 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.
B.2.2 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat in acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din Turcia 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.
B.2.3 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat in acorda 2 puncte.
top 5 portal | Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din Georgia 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte,

- Daca nu exista placement pe Google Ads pentru portalurile din top 5, se va accepta un portal web
care ocupa un loc in top 10 portaluri web in fiecare tara. In acest caz, punctajul acordat pentru
portalul web aflat pe oricare dintre locurile 6-10 va fi de 0.5 puncte.
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Nr. sub- Punctajul
factoe Stb-Tactsr.de mfmm pentril Modul de calcul al punctajului obtinut
evaluare fiecare sub- !
factor
B.2.4 . Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
Cel mai bine | acorda 2 puncte.
pozitionat  in | Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
top 5 portal 2 puncte acorda 1,5 puncte.
web din | Pentru portalul web aflat pe locul 3 in top 5, se
Armenia | acorda 1 punct.
' Pentru portalul web aflat pe locul 4 sau 5 in top 5,
t se acorda, se acorda 0,5 puncte.
B.2.5 Cel mai bine | Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat Tn } acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Bulgaria Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.
B.2.6 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat in acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din Grecia 2 puncte acorda 1,5 puncte,
Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.
B.2.7 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat  1n acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Republica Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
Moldova se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.
B.2.8 Cel mai bine Pentru portalul web aflat pe locul 1 in top 5, se
pozitionat  in acorda 2 puncte.
top 5 portal Pentru portalul web aflat pe locul 2 in top 5, se
web din 2 puncte acorda 1,5 puncte.
Romania Pentru portalul web aflat pe locul 3 sau 4 in top 5,
se acorda 1 punct.
Pentru portalul web aflat pe locul 5 in top 5, se
acorda, se acorda 0.5 puncte.

B.3 Numarul de urmaritori din comunitatea paginii de Facebook ale unor publicatii care
ofera informatii la nivel national in domeniile: afaceri, turism, calatorii, educatie,
agriculturd, acvacultura, stiinta si tehnologie, economic si financiar, social, cultura si arta,
transport, energie, institutii publice, ONG-uri, pentru Componenta B. Facebook Ads (maxim

18 puncte)

B.3.1 Numarul de urmaritori pentru statele participante in cadrul Programului cu un numar
mic de locuitori (maxim 4 puncte)
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Descrierea modului in care se acorda punctajul:

Sub-factor de evaluare

Punctaj acordat

1 Pentru pagini Facebook care au intre 50.000 si 75.000 de | 1 punct
urmaritori

2 Pentru pagini Facebook care au intre 75.001 si 100.000 de | 2 puncte
urmaritori

3 Pentru pagini Facebook care au peste 100.001 urmaritori 4 puncte

Pentru a calcula punctajul pentru factorul de evaluare B.3.1 se aduna comunitatile/urmaritorii
tuturor paginilor de Facebook oferite.

Exemplu:
Daca alegem pagini de Facebook cu urmatoarele caracteristici:

- pagina Facebook din Armenia relevanta pentru domeniile mentionate are o comunitate de
10.000 de urmaritori
- pagina Facebook din Bulgaria relevanta pentru domeniile mentionate are o comunitate de
10.000 de urmaritori
- pagina Facebook din Grecia relevanta pentru domeniile mentionate are o comunitate de
10.000 de urmaritori
- pagina Facebook din Republica Moldova relevanta pentru domeniile mentionate are o
comunitate de 10.000 de urmaritori
- pagina Facebook din Romania relevanta pentru domeniile mentionate are o comunitate de
10.000 de urmaritori

Prin insumarea tuturor urmaritorilor, se obtine un numar total de 50.000 de urmaritori, iar
punctajul se va acorda pe baza algoritmului prezentat in tabelul de mai sus. Daca fiecare pagina
Facebook oferita pentru fiecare stat are o comunitate mai mare de 10.000 de urmaritori, aceasta
va contribui la suma tuturor urmaritorilor, ceea ce va duce la obtinerea unui punctaj mai mare
pentru fiecare sub-factor in parte.

B.3.2 Numarul de urmaritori pentru statul participant in cadrul Programului cu un numar
mediu de locuitori (maxim 6 puncte)

Sub-factor de evaluare Punctaj acordat

1 Pentru pagini Facebook care au intre 15.000 si 30.000 de | 2 puncte
urmaritori

2 Pentru pagini Facebook care au intre 30.001 si 45.000 de | 4 puncte
urmaritori

3 Pentru pagini Facebook care au peste 45.001 de urmaritori 6 puncte

B.3.3 Numarul de urmaritori pentru statele participante in cadrul Programului cu un numar
mare de locuitori (maxim 8 puncte)

Sub-factor de evaluare

Punctaj acordat

L

Pentru pagini Facebook care au intre 60.000 si 80.000 de urmaritori

1 punct
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2 Pentru pagini Facebook care au intre 80.001 si 120.000 de urmaritori | 2 puncte
3 Pentru pagini Facebook care au intre 120.001 si 180.000 de urmaritori | 4 puncte
4 Pentru pagini Facebook care au intre 180.001 si 260.000 de urmaritori | 6 puncte
5 Pentru pagini Facebook care au peste 260.000 de urmaritori 8 puncte

Pentru a calcula punctajul pentru factorul de evaluare B.3.3 se aduna comunitatile tuturor
paginilor de Facebook oferite.

Exemplu:
Daca alegem pagini de Facebook cu urmatoarele caracteristici:

- pagina Facebook din Ucraina relevanta pentru domeniile mentionate are o comunitate de
30.000 de urmaritori
- pagina Facebook din Turcia relevanta pentru domeniile mentionate are o comunitate de
30.000 de urmaritori

Prin insumarea tuturor urmaritorilor, se obtine un numar total de 60.000 de urmaritori, iar
punctajul se va acorda pe baza algoritmului prezentat in tabelul de mai sus. Dacé fiecare pagina
Facebook oferita pentru fiecare stat are o comunitate mai mare de 30.000 de urmaritori, aceasta
va contribui la suma tuturor urmaritorilor, ceea ce va duce la obtinerea unui punctaj mai mare

pentru fiecare sub-factor in parte.

B.4 Portaluri web europene care au continut de informare din categoria social-politic si
vizitatori unici (maxim 10 puncte)

B.4.1 Numarul de portaluri web europene care au continut de informare din categoria social-
politic incluse in oferta (maxim 4 puncte)

Descrierea modului in care se acorda punctajul:

Nr. | Punctajul maxim
sub- i pentru fiecare
factar E Sub-factor de evaluare sub:facior
B.4.1.1 | : . . . 1 t

E Pentru 3 portaluri web europene care au continut de informare din punc

| categoria social-politic incluse in oferta ]

4.1.2 | Pentru 4 portaluri web europene care au continut de informare din 2 puncte

| categoria social-politic incluse in ofertd

|
B 1.4 t Pentru 5 portaluri web europene care au continut de informare din 3 puncte

| categoria social-politic incluse in oferta
Bit A4 ‘! Pentru 6 sau mai multe portaluri web europene care au continut de 4 puncte

| informare din categoria social-politic incluse in oferta

B.4.2 Numarul de vizitatori unici ai portalurilor ofertate (maxim 6 puncte)

Descrierea modului in care se acorda punctajul:
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Nr. Punctajul maxim
sub- pentru fiecare
factor | Sub-factor de evaluare sub-factor
B.4.2.1 . ) _ . . 2 puncte

Un numar total* intre 50.000 si 500.000 de vizitatori unici
B.4.2.2 . X ) . L 4 puncte

Un numar total® intre 500.001 si 1.500.000 de vizitatori unici
B.4.2.2 5 _ N o 6 puncte

Un numar total* mai mare de 1.500.001 de vizitatori unici

*Numdrul de vizitatori unici se calculeazd insumdnd numdrul de vizitatori unici de la fiecare
portal ofertat.

Intocmit:
Ofiter de comunicare,

" Jesica PAPUSA

f"".r/'
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